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Rappel séance(s) précédente(s)



BinOmes et idées d’entreprises vertes

m NOM ET PRENOM IDEE DE PROJET

GHAZLI Donia Zed Recyclage des mégots de cigarettes en fourniture pour restaurants, cafétéria, jardins
HAMADACHE Roza Lina. privés et publics.
MEGDOUD OQuardia

Recyclage de I’huile de cuisson et production de biodiésel
OUAKOUCHE Maroua

EM TAIBAOUI Zineb Recyclage et transformation des huiles usagées des moteurs en diesel
OUKHENIFER Roumaissa
Il h ach I
I LAMINI Hanane Collecte des chutes / déchets de verre pour recyclage

ZERROUKI Mohamed Fares
CHAMI Said

BOUSSALAH Nadira T \ : . :
H | Production de pinces a linge a partir de déchets de bois

Production du Charbon Actif Végétal a partir de déchets de noyaux d'olives.

ALI BOUDHAR Nour Elhouda

. Allal Lina Boites d'emballages alimentaires, couverts gobelets, assiettes, sachet a partir de
Allal Lydia mycélium et d'amidon pour remplacer un polymere de synthese
AYAD Feriel Recyclage des huiles brilées des moteurs en biodiesel pour usines de fer et de
TAIBAOUI Zineb cimenteries
Ben Goutache Ikram o : . :
: : Recyclage des boites de conserve en objets décoratifs
Deriche Soumia
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Exemples d’idées d’entreprenariat vert...

Défis environnementaux majeurs Quelques idées pour des activités commerciales potentielles

Dépendance a I'égard des importations d’énergie, acces limité a 'énergie  — Produits et services de I'énergie solaire.

dans les zones reculées — Conseil en matiére d’efficacité énergétique ou dispositifs permettant de
réduire la consommation énergétique.

Consommation énergétique élevée pour le chauffage ou la climatisation — Nouveaux matériaux de construction et idées architecturales innovantes.

des batiments — Radiateurs et climatiseurs a haut rendement.

Pollution des eaux et des terres provoquée par le secteur de I'industrie — Produits de teinture innovants verts.

textile

Menaces a I'encontre de la biodiversité et de I'exploitation des ressources — Activités d’éco-tourisme (voyagistes, éco-gites, etc.)
en général

Pollution urbaine et dégradation des milieux cétiers. — Activités de gestion des déchets urbains.
Pollution des sols et dégradation causée par les activités agricoles. — Activités agricoles biologiques (écologiques) : production et distribution
Pollution due aux transports dans les villes — Services de covoiturage et de transports publics innovants
— Services de livraison écologique
Prolifération des décharges — Collecte et recyclage des déchets, afin de fournir des nouveaux produits et
matériaux.
— Services de conseil en éco-conception.
“Fast fashion” — Production et vente de vétements durables et écologiques
Gaspillage de nourriture tout le long de la chaine d’approvisionnement. — Nouvelles chaines d’approvisionnement efficaces.

— Recyclage de la nourriture gaspillée pour générer des ressources (Compost,
énergie, etc.).

vTweww ) ) L] ) J Cor— )
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Exercise 1- Idee d’entreprise

QUELLE EST VOTRE
IDEE DENTERPRISE
INITIALE?

1. Guelle est votre idde de business 7
2. Quallez-vous proposer (produit. service) ¥
3. Guels pauvent &revos clients 7 Vos partenaires 7

CONSULTANTS LDK Consultants Global EEIG
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Exercice 2: Comprendre le contexte

Quol? o o o o o o I Faites un brainstorming pour:

- Identifier les facteurs pouvant
tocmotogicue, cironmemental ot lagal) i peovent impector ik impacter votre idee

mon erfreprizse ?

- Etablir des stratégies pour:

- Profiter des opportunités

CM“[NT 9 - et diminuer les risques des

menaces

Powvez-vous dire comment feire face aux facteuwrs les plus importants 7

4 e Ce projet est financé
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Exercice 3: Identifier les
problemes et besoins

Pourquoi je souhaite
developper cette
entreprise?

Quels sont les problemes ‘ \

ou les défis auxquels je SEL

—3

veux répondre ? iary oEeg § ‘\x
¢ v

ONNEM W

Quels sont les besoins de WZ, ENIR o
mes clients potentiels que /"?o,c, fOC'A\)X
je souhaite satisfaire ? f//;ﬂ
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Votre idée tdche-t-elle de résoudre des défis
environnementaux réels ? Lasquels ?

K3

Votre idée tdche-t-elle de résoudre des défis sociaux
réels ? Lesquels ?

—

O besons

Quels sont les besoins les plus importants de vos
clients potentiels ?

*SYROUIPE

Quels sont les &léments d'ordre personnel et
profassionnel qui motivent votre projet d'entreprise ?
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Exercice 4: Fixez-vous des objectifs

oyt P onucre

Guels défis sociaw vowe entreprize Powez—vous detarminer un'des
veur—alle relever 7 EhjEfitn'[E.l SpE*;IHqu\:{i, PErmETIant
e relever ces défls |
REFORMULATIO

DEEAS
50CIAVX

Powwez-vous démerminer un'des

A quels besoins du cliant vome 1des objectitis) spacifiqua(s) permeTtant
denreprise répond—ella de relever ces dans 7

v
'(.'Elslg:lﬂl%m REFORMULATION,

A quals défts environnementaus voure Power-vous I2|E'1EI'I'I1II'I:H unfdes
P ides: d'antreprise samaque—t—alla 7 objectitis) spacifiquals) permettant
5 de relever ces dafis ?

%[ﬂ[" ¥ REFDR H“HTW$

\r
\ ",
¥ &=t-il un quelcongue sutre moteur Powvez—vous I2|E'1EI'I'I1II'I:H undes
personnelprofessionnel 7 objectit(s) spacifiquels) permettant
de relever ces dafls 7
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Exercice 5: Définissez vos Mission et vision

Bref exposé de la raison d'étre d'une organisation, de son
objectif global :

* Quel type de produit ou de service elle fournit,

= Les principaux clients ou marchés, et

= Region géographique d'intervention

Fournit des conseils sur les éléments essentiels a préserver et
sur l'avenir a stimuler pour progresser. Deux composantes
majeures :
= L'idéologie fondamentale - ce que nous représentons et
pourguoi nous existons.
= ['avenir envisageé - ce que nous aspirons a devenir, quelque
chose qui nécessitera des changements et des progres
Importants pour étre atteint.
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LDK Consultants Global EEIG

Merci de renseigner le formulaire suivant:

https://bit.ly/3N5hQ0OZ
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Parties prenantes

Toute personne, organisation ou groupes qui impactent ou sont impactés par le projet.

N.B: Les clients sont un type particulier de partie prenante en ce sens que la santé financiere du projet

déepend de leur implication. lls méritent donc une attention toute particuliere.
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S’engager aupres des parties prenantes

L’écosysteme des différents acteurs, a savoir les parties prenantes, joue un role essentiel dans
la réalisation des objectifs d’'une entreprise, notamment I'équipe, les partenaires, les bénéficiaires, les
clients, les fournisseurs, les investisseurs, les médias, les ONG, les collectivités locales, la société
dans son ensemble, la planete, etc. Leur intégration au projet vous permettra de créer la valeur

environnementale et sociale du projet.

Pour cela, vous devez :
1. cartographier et évaluer leur influence au sein de votre projet ;

2. savoir ce gue vous donnez et recevez dans le cadre de votre relation.
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Cartographie des parties prenantes

Cartographie : identification et hiérarchisation des parties
prenantes qui joueront un réle important dans la réalisation des
objectifs du projet.

PAKTEAIREZ S Il faut d’abord identifier les acteurs liés a chaque objectif, puis
% PARTENAIR , : . , , ,
C) L e selectionner les plus pertinents pour I'ensemble du projet (c’est-

Les principaux acteurs clés sont les suivants :
= |’équipe ;

les partenaires ;

les bénéficiaires et les clients ;

les collectivités locales ;

J \H\\\ 9 a-dire ceux qui sont impliqués dans la plupart des objectifs).

Water and
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Comment cartographier
les parties prenantes ?

4

Les parties prenantes sont ensuite

reportées sur un graphique a 4

'EWTREPRVSE SUR
ANTES

IMPALT DE L
L5$ PARTIES PREW

guadrants qui permet de les classifier
selon l'intensité de I'impact:

— e
. . o= e
- de ’entreprise sur les parties INELUENCE 065
PARTIES PRENANTES
prenantes SUR L'ENTREPRISE
- Des parties prenantes sur

I’entreprise

@OLDK
o06e
o000
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Comment cartographier les parties prenantes ?

.-'.III /1 \".I\"'.
Les acteurs les plus pertinents se situeront dans - @ |
le quadrant 1, en haut a droite du graphique. Ir’ N I
o , . X s N
Privilegiez les acteurs cles. lls ne doivent pas étre @ T |
trop nombreux pour ne pas perdre de vue | g
I'essentiel, mais pas trop peu nombreux non plus , P AN
pour que les modeles fonctionnent. . o’
0 = - .7 6

Des acteurs clés auxquels vous n’aviez pas Tteeao=T
pensé peuvent apparaitre plus tard. o . *\ .

L LI s %

\h ) _’.-' ! .9 i
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Collecter des informations

Collecter des informations (par le biais d’entretiens m

individuels, d’enquétes, de groupes de discussion...) et pp # - . ;g
émettre des hypotheses. our? WEo? o
Vous pouvez utiliser une fiche de renseignement sur la IMPORTANCE Q-O_O

pour chacune des parties prenantes concernées, de la

plus pertinente a la moins pertinente. C% @um\’%
REGOIT M

= Evaluez ce que vous donnez et ce que vous
recevez, et déterminez un equilibre. o )

= |dentifiez celles qui sont susceptibles de payer pour L L i R W [V
|a Valeur que VOUS Créez. COMMENT ALLEZ-VONS LF SUSCITER?

= Réfléchissez par quels moyens vous pourriez les
faire participer.

. Water and
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Modele de fiche de
renseighement

LDK Consultants Global EEIG

o +0\

AVEL-V0US

QuI?
IMPOR

Quel avantage votre partie
prenante retirera—t—elle
du projet ? (effet) ?

COMMENT ALLEZ-VOuS LE SUSCITE

EST-CE QUE LE PPPEUT DEVENIR UN CLENT POTENTIEL?

Donnez, si possible, les noms
d’acteurs et d'organisations réels.

TANCE - O_OO

(0, (@
RECOIT

|
' ONNE 4074)

R?

VALIDE CETTE

INFO? Pz

Qu'est—ce que la partie
prenante apportera au
projet (influence) ?

ovi (3 CNON
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Clients

Les clients sont un type particulier de bénéficiaires (parties prenantes), qui tirent profit du projet par le
biais de l'achat de ses services ou produits. lls jouent donc un role majeur dans la viabilité
économique et financiere.

Géneralement, trois facteurs doivent étre reunis pour voir naitre un client :

= une création de valeur importante (perception et réception) ;

= une offre unique sur le marché (différenciation) ;

= un prix approprié (accessibilité).
N’hésitez pas a revoir la carte des parties prenantes existantes et identifier les bénéficiaires disposés
a payer pour la valeur créée par I'entrepreneur. Nous ferons un focus plus important sur eux dans une
prochaine étape.
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Questions?



A la semaine prochaine! ©



